
4. Контент и верстка письма

1. Тематический анекдот

2. Рецепт напитка (блюда) с ссылками на сайт

3. Блок видео — 2 раза в неделю мы выпускаем видео 

4. Бывает дополнительный блок — розыгрыши, опросы

5. Блок «Товары недели»

6. Оценить статью

Все письма сверстаны адаптивно для корректного отображения 

на мобильных устройствах.

OR еженедельных писем — 37% (+5%)

CR еженедельных писем — 15% (+5%)

Для копирайтера был разработан план написания писем. 

Например, еженедельный дайджест имеет четкую структуру:
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4. Контент и верстка письма

Иногда в рамках тестирования вместо еженедельной рассылки мы посылали письма по 

сбору отзывов на продукцию.  На скриншоте пример сбора отзыва на самогонный аппарат 

«Славянка Премиум»

OR письма — 40% (+-5%)

CR письма — 20% (+5%)



5. Инструменты вовлечения

Тестируем различные инструменты, которые разнообразят контент письма и увеличат конверсию для поставленной цели.

Счетчик обратного времени Sendtric (увеличение CR на 10% ) 
Опросы через Survey Monkey (конверсия 15%)
Виджеты подписок на соц. сети 
GIF-анимации



6. Реактивация

Каждые два месяца проходит реактивация аудитории, которая не читает наши письма. 

Контактам с рейтингом (функционал Unisender):

отправляется письмо с напоминанием сколько у них есть баллов {{Bonus}} в нашем 
интернет-магазине и дополнительной скидкой только для них. 

Также говорим, что мы исключили их из всех рассылок и будем присылать только 
ежемесячные распродажи. 

Если письмо не было открыто или была проигнорирована кнопка «Участвовать в 
закрытой распродаже» – мы удаляем контакт из списка рассылки.

1 звезда — не читают письма
2 звезды — перестают читать



7. Итоги

1.  Доля выручки с E-mail писем увеличилась в три раза — за счет внедрения еженедельных рассылок и
за счет повторной отправки писем с распродажей тем, кто ее не открывал.  



7. Итоги

2.  За счет внедрения  подогревающей к продаже цепочки писем на лендинге, мы повысили продажи аппаратов.
На скриншоте пример конверсии из писем в заказы с одного из аппаратов за последний квартал.



7. Итоги

3.  За счет еженедельных рассылок генерируем просмотры видео на наш YouTube канал в первые 24 часа и в целом 
подписчиков на канал. 

4.  За счет тестирования различных новых инструментов увеличиваем конверсию писем (например, счетчик обратного 
отсчета акции).



Спасибо за внимание!

ТАТЬЯНА ВОРОПАЕВА

E-mail маркетолог

Facebook

tanyavrpv@gmail.com

Русская Дымка

Интернет магазин самогонных аппаратов, 

домашних коптилен и сыроварен, автоклавов

www.русскаядымка.рф

https://www.facebook.com/profile.php?id=100010603920293
https://киров.русскаядымка.рф

